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 چکیده

 روش بررسی: المللی اجرا شد.و عملکرد بین SMEهای هدف از پژوهش حاضر بررسی رابطه بین شبکه زمینه و هدف:

رویکرد تحلیل مسیر اجرا شد. جامعه هدف پژوهش حاضر از نوع کاربردی بود که به روش توصیفی با طرح همبستگی و 

های صنعتی شهر گرمسار بود که در های صادراتی کوچک تا متوسط شهرکالمللی شرکتسرپرستان و کارشناسان بازاریابی بین

به  ها به روش دردسترسنفر از آن 87که با استفاده از فرمول کوکران،  اندفعالیت صادراتی داشته 1399لغایت  1396های سال

پرسشنامه ای محقق ساخته برای سنجش شبکه سازی و عنوان نمونه انتخاب شدند. ابزار گردآوری اطلاعات پژوهش پرسشنامه

 PLS 3.2و  SPSS 26افزارهای بود. از تحلیل مسیر و نرم (1998 د،نلاس)زو، تیلور و  EXPERFالمللی استاندارد عملکرد بین

، (β=441/0ای )های پروژهشبکه، (β=684/0سازی )ها نشان داد که شبکهنتایج یافته ها:افتهی ها استفاده شد.برای تحلیل داده

های (، شبکهβ=481/0های دانشی )شبکه، (β=450/0های علمی کشور )(، شبکهβ=397/0ای )های یادگیری حرفهشبکه

های کوچک و متوسط تاثیر دارد تالمللی شرک( بر عملکرد بینβ=606/0های اجتماعی )( و شبکهβ=492/0تجاری )

(05/0>P.) های صادر تواند زمینه لازم برای بهبود عملکرد شرکتبر اساس نتایج این پژوهش شبکه سازی می گیری:نتیجه

 المللی را فراهم نماید.کننده ایرانی در بازارهای بین

 گرمسار. یکوچک و متوسط، شهرک صنعت یها شرکت ،یالملل نیعملکرد ب ،یشبکه سازهای کلیدی: واژه
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 مقدمه

 گرفته قرار محققین از بسیاری توجه مورد اخیر های سال در که است بوده موضوعاتی از یکی ها شرکت شدن المللی بین

1)پینهو و پراگاست   فعالیت که است کرده وادار ای اندازه هر در را ها شرکت آن، با مرتبط تحولات و شدن جهانی؛ (2016، 

 توسعه حال در کشورهای از بسیاری در متوسط و کوچک های شرکت حتی. دهند گسترش ملی بازارهای از فراتر ار خود های

زاده و )رجب اند داده افزایش یافته توسعه کشورهای بازارهای در را خود حضور و کرده المللی بین بازارهای در فعالیت به شروع

 در کشورهای در نابرابری کاهش و اقتصادی توسعه بهبود برای راه بهترین نعنوا به ها فعالیت این گسترش(. 1398همکاران، 

UNIDO2 مانند المللی بین های سازمان تاکید مورد توسعه حال  از جهانی اقتصاد ادغام دنبال به که است 3UNDP و  

 . (1399صارمی و ذاکری، )هستند  مقررات و قوانین کاهش و اقتصادی آزادسازی طریق

 کند تحقیقاتمی آشکار را مختلف سازیالمللیبین هاینظریه و هاپارادایم وجود المللبین اقتصاد ادبیات ارسیو و مطالعه

 رویکرد این که دهدمی نشان و است پیشرفت حال در آهسته و تدریجی فرآیندی هاشرکت سازیالمللیبین که است داده نشان

4جئونگ و جئونگ)باشد  شکست بالای خطر و خارجی بازارهای از آگاهی عدم دلیل به است ممکن تدریجی گسترش ؛ 2016، 

5پینهو و پینهیرو  آغاز داخلی بازارهای در فعالیت با را خود کار و کسب معمولاً المللی بین سطح در فعال های شرکت(. 2015، 

صارمی و ) کنند می خارجی بازارهای در خود فعالیت گسترش به شروع محتاطانه رویکردی با سال چند از پس و کنند می

)پاریدا  است بیشتر رشد و بهتر عملکرد پایدار، رقابتی مزیت شامل ها شرکت شدن المللی بین اصلی مزایای(. . (1399ذاکری، 

6و همکاران  ،2017) . 

7نگ)جین و جو است جهان سراسر در ها شرکت از بسیاری در کار و کسب های استراتژی از مهمی جزء سازی المللی بین  ،

 از نفتی های تحریم گسترش از پس کشورها، سایر با تجاری مراودات افزایش و غیرنفتی صادرات افزایش زمینه، این در(. 2016

 بوده ایران مسائل مهمترین از همواره شد، کشور نفتی درآمدهای کاهش باعث که بانکی و مالی های تحریم سایر و 1390 سال

 مرکز گزارش اساس بر دیگر، سوی از. گرفت قرار ارزیابی مورد کشور سیاستگذاران و ادیاقتص مسئولان توسط اقتصاد. است

 ایران غیرنفتی صادرات مختصات در زیادی تغییرات ساله 10 انداز چشم یک در ساختاری نظر از بازرگانی، تحقیقات و مطالعات

 کشور 149 از درصد چهار ،2006 سال در. شدند همقایس یکدیگر با 1394 سال در ایران تجاری کشورهای که طوری به داد رخ

 تاکتیک و موثر الگوهای تدوین و اندیشیدن ضرورت اساس این بر(. 1397 زاده، قاضی و یوسفی) یافت کاهش کشور 143 به

 مطرح محصولی تک شکننده اقتصاد از کشور نجات و صنایع و ها شرکت شدن المللی بین سمت به حرکت برای مناسب های

 .شد

                                                           
1 Pinho & Prange 

2 United Nations Industrial Development Organization 

3 United Nations Development Programme 

4 Jeong & Jeong 

5 Pinho & Pinheiro 

6 Parida et al 

7 Jin & Jung 
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)واسیلچنکو  است جهانی بازارهای در موفقیت و رشد برای تلاش در مهمی جزء اجتماعی های شبکه و کار و کسب با عاملت

8و موریش 9ها(؛ شبکه2011،   برای که هستند خارج دنیای و کارآفرینان بین یافتهسازمان روابط از هاییسیستم شامل 

1ران)میترگا و همکا هستند ارزشمند کوچک وکارهایکسب 0 1سازی. شبکه(2017،  1  برای ای حرفه و شخصی ارتباطات ایجاد، 

 دیدگاه. است ضروری ای حرفه و شخصی موفقیت برای همه که است پشتیبانی و ارتباطات اطلاعات، از سیستمی  تشکیل

1اجتماعی تغییر نظریه بر مبتنی شبکه 2  و سازمانی بین هایشبکه زمینه در سازمانی رفتار بر تمرکز و منابع، به وابستگی و 

1)تانگبیان و همکاراناست  فردی بین روابط 3  آژانس رقبا، کنندگان، تامین مشتریان، با روابط شامل روابطی چنین(. 2012، 

 است  ارتباطات سایر و دوستان و خانواده خصوصی، و دولتی پشتیبانی های

 جلب خود به را محققین از بسیاری توجه راملیف بازارهای در ها شرکت عملکرد بهبود و سازی شبکه در آن نقش اخیرا

 آنها نتایج. اند کرده بررسی المللی بین بازارهای در را ها شرکت عملکرد و ها شبکه بین رابطه زیادی مطالعات. است کرده

1)جانسون و واهلن کنند تسریع را المللیبین توسعه فرآیندهای توانندمی هاشبکه که دهدمی نشان همچنین 4 ؛ پرانگ و 9200، 

1پینهو 5  و هامحدودیت بر غلبه برای متوسط و کوچک هایشرکت به کمک در مهمی نقش توانندمی هاشبکه(. 2016، 

)زین و . باشند داشته ورود نحوه و بازار در گیریتصمیم بهبود اطلاعاتی، مزایای ارائه با و سازی،المللیبین فرآیند سازیساده

1نگ 6  به است متوسط و کوچک های شرکت برای مهمی بسیار مهارت ها شبکه در اثربخشی واناییت ها شرکت این(. 2016، 

)شاه طهماسبی و خداداد حسینی، کنند  آفرینی ارزش جدید، دانش مانند منابعی به دسترسی و ایجاد با توانند می که معنا این

1393.) 

1های کوچک و متوسطاخیرا حضور شرکتراستا،  همین در 7  در متوسط و کوچک هایشرکت حضور ستا،را همین در 

 برای هاشبکه اهمیت مؤید المللیبین تجاری ادبیات و است داشته چشمگیری افزایش اخیر وقت چند در المللیبین بازارهای

1بهبود عملکرد 8 1های چندملیتیشرکت به نسبت هاSME حال، این با. است متوسط و کوچک هایشرکت  9  قابلیتها منابع، در 

                                                           
8 Vasilchenko & Morrish 

9 Networks 

10 Mitrega et al 

11 Networking 

12 Social Exchange Theory 

13 Tangbian et al 

14 Johanson & Vahlne 

15 Prange & Pinho 

16 Zain & Ng 

17 Small and Medium Enterprises (SME) 

18 Performance 

19 Multinational Company 
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2)لو و بمیش .دارند بیشتری محدودیتهای خود المللی بین فعالیتهای توسعه برای نیاز مورد دانش و 0 ؛ هیلمرسون و 2006، 

2جانسون 1  ترین مهم از یکی به صادرات افزایش جهان، سراسر در بازارها بیشتر یکپارچگی و شدن جهانی توسعه با(. 2012، 

2سازیالمللیبین راهبردهای 2  که است حالی در این. است شده تبدیل کشورها اقتصادی توسعه و رشد برای حیاتی ابزاری و 

 سیاست اقتصاد، بر المللی بین های تحریم اعمال و کشور سیاسی شرایط صادرات، طریق از کشور ارزی درآمدهای عمده

(. 1393نیا، اویل و فروغیمیمند، خبازب)محمودی .است داده سوق غیرکلیدی صادرات توسعه سمت به را کشور اقتصادی گذاران

-های کوچک و متوسط انجام میدرحالیکه در بسیاری از کشورهای توسعه یافته، بخش شایان توجهی از صادرات توسط شرکت

ها در امر صادرات بسیار محدود است و برای بهبود وضعیت صادراتی کشور، ضرورت حمایت و شود، در ایران نقش این شرکت

 شود.ا احساس میهSMEتوجه بیشتر به 

 به رودو در متوسط و کوچک های شرکت به که است عواملی از یکی تجاری های شبکه از استفادهچنانکه گفته شد 

 این و دارد وجود مختلفی های شرکت و صنایع سمنان استان در اینکه به توجه با. کند می زیادی کمک المللی بین بازارهای

 های هرستانش از یکی استان این و است داده جای خود در را مختلفی های شرکت هک است اقتصادی مراکز از یکی استان

 فعلی ژوهش پ. تاس انجام حال در ها فعالیت حاضر حال در شهرها. است مختلف صنایع با کشوری باشد، می گرمسار شهرستان

-لکرد بین( بر عمSMEمتوسط )های کوچک و سازی شرکتمدل تأثیر شبکه»دهد که  پاسخ  دارد که به این سئوال تلاش

 «.باشد؟المللی آن چگونه می

 روش بررسی

 را شپژوه جامعه. است ساختاری معادلات سازی مدل بر مبتنی همبستگی الگوی با تحلیلی مطالعه یک پژوهش این

 تشکیل رگرمسا صنعتی هایشهرستان متوسط و کوچک صادراتی هایشرکت حسابرسان و المللیبین بازاریابی متخصصان

 و بازرگانی اتاق توسعه انسازم سایت تحقیقات اساس بر و داشتند صادراتی فعالیت 1399 تا 1396 هایسال طی که دادندمی

 مورد نمونه جمح حداقل شرکت 92 کوکران، فرمول اساس بر که بود شرکت 120 با برابر سمنان استان. معادن و صنایع اتاق

 فاقد پرسشنامه 13 ایت،نه در اما یابد، افزایش پاسخگویی نرخ درصد، 8 از بیش برآورد با تا یافت افزایش شرکت 100 به نیاز،

 .شد انجام مشاهدات 87 روی بر محاسبات و ،. شد شناخته اعتبار

 محقق ساخته خود پرسشنامه. شد استفاده تحقیق متغیرهای مورد در ها داده آوری جمع برای پرسشنامه از پژوهش این در

 برای دوم بخش و کنندگان شرکت دموگرافیک گیری اندازه به اول بخش. است شده تشکیل اصلی بخش سه از هشپژو این

 حرفه آموزش شبکه پروژه، های شبکه. است شده طراحی حوزه 5 در شرکت سازی شبکه توانایی و شبکه ظرفیت گیری اندازه

 و پرسش 25 با( 5 کد) موافق کاملاً و( 1 کد) مخالفم ملاً کا بعد کار، و کسب شبکه و اطلاعات شبکه کشور، علمی شبکه ای،

المللی از پرسشنامه استاندارد و بخش سوم که به منظور سنجش عملکرد بین ای درجه 5 لیکرت مقیاس در پاسخ

(EXPERF طراحی شده توسط زو، تیلور و )2دنلاس 3  یگیر اندازه حوزه سه در را المللی بین عملکرد هاستفاده شد  (8199) 

                                                           
20 Lu & Beamish 

21 Hilmersson & Jansson 

22 Internationalization 

23 Zou, Taylor & Osland 
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 از ایدرجه 5 لیکرت مقیاس در بسته سؤال 9 با المللیبین عملکرد از رضایت و استراتژیک عملکرد مالی، عملکرد. کند می

 .شد گیریاندازه( 5 کد) موافقم کاملاً  تا( 1 کد) مخالف کاملاً 

 فراوانی، محاسبه ورمنظ به پاسخگویان دموگرافیک مشخصات بندی طبقه برای توصیفی آمار از حاضر پژوهش در همچنین

 کولموگروف آزمون از ها داده بودن نرمال تشخیص برای استنباطی آمار زمینه در. شد استفاده معیار انحراف و میانگین درصد،

در راستای برازش  .شد استفاده مسیر تحلیل مدل و پیرسون همبستگی ضریب از متغیرها بین رابطه بررسی برای و اسمیرنوف

2های میانگین واریانس استخراج شدهشاخصالگوی پیشنهادی،  4  (AVEآلفا کرونباخ ،)2 5  (αضریب پایایی ترکیبی ،)2 6  (CR ،)

2ضریب تعیین 7  (α2Rضریب استون ،)- 2گیسر 8  (2Qو شاخص نیکویی برازش )2 9  GOF  مورد بررسی قرار گرفت. در صورتی که

گیرد، در صورتی که آلفا کرونباخ و د تأیید قرار میباشد روایی همگرا مدل مور 5/0میانگین واریانس استخراج شده بیشتر از 

، 7/0گیرد، در صورتی که ضریب تعیین بیشتر از باشد پایایی مدل مورد تأیید قرار می 7/0ضریب پایایی ترکیبی بیشتر از 

فته و باشد مناسب بودن مدل برازش یا 36/0بیشتر از  GOF و شاخص نیکویی برازش 35/0گیسر بیشتر از  -ضریب استون

، ضرایب تأثیر مسیر از طریق tگیرد. همچنین معناداری مسیرهای مدل از طریق آماره آزمون کارایی آن مورد تأیید قرار می

باشد معناداری مسیر مورد تأیید قرار  -96/1یا کمتر از  96/1بیشتر از  tشود؛ در صورتی که آماره آزمون سنجیده می βآماره 

افزارهای ها از نرمشود. برای تجزیه و تحلیل دادهأثیر مسیر رابطه بین متغیرها مشخص خواهد میگرفته و بر مبنای ضرایب ت

SPSS26  وPLS3.20 در نظر گرفته شد.  05/0ها استفاده شد و سطح معناداری همه آزمون 

 هایافته

سال،  30متر از ک 8/13% بودند. متأهل 1/47مجرد و % 9/52% زن بودند. 5/42مرد و % 5/57نفر نمونه مورد بررسی  87از 

 9/20ل بودند. %سا 60بیشتر از  6/4سال و % 60تا  50بین  5/11سال، % 50تا  40بین  2/40سال، % 40تا  30بین  %9/29

 8/67نه تحصیلی %زمی دکتری و بیشتر بودند. 2/2فوق لیسانس و % 5/42لیسانس، % 1/24فوق دیپلم، % 3/10دیپلم و کمتر، %

 10تا  5بین  7/20پنج سال و کمتر، % 3/33% از پاسخگویان غیرمرتبط با شغل بود. 2/32غل و زمینه تحصیلی %مرتبط با ش

ج سال و بیشتر بیست و پن 3/10سال و % 25تا  20بین  1/8سال، % 20تا  15بین  5/11سال، % 15تا  10بین  1/16سال، %

یرهای پژوهش در های توصیفی متغکمیت های استخدامی بودند.سایر وضعیت 8/21قراردادی و % 4/48رسمی، % 8/29% بودند.

 ارائه شده است. 1جدول 

 (n=87توصیف متغیرهای پژوهش ) -1جدول 

انحراف  میانگین متغیرها

 معیار

 آزمون کلموگروف اسمیرنوف

 مقدار احتمال آماره آزمون

 056/0 337/1 932/0 46/3 ایهای پروژهشبکه

                                                           
24 Average Variance Extracted 

25 Cronbach's alpha 

26 Composite Reliability 

27 Coefficient of Determination 

28 Aston-Gaser Index 

29 Goodness of Fit Index 



 ی صنایعپژوهشنامه مدیریت و مهندسفصلنامه 

 1401 تابستان، 11، شماره چهارمسال 

79 

 

 419/0 845/0 789/0 53/3 ایرفههای یادگیری حشبکه

 371/0 916/0 811/0 64/3 های علمی کشورشبکه

 215/0 056/1 888/0 66/3 های دانشیشبکه

 151/0 137/1 835/0 53/3 های تجاریشبکه

 085/0 256/1 763/0 33/3 های اجتماعیشبکه

 373/0 914/0 748/0 53/3 شبکه سازی

 170/0 110/1 437/0 52/3 المللیعملکرد بین

 

-مشاهده می 1همانطورکه در جدول به منظور بررسی نرمال بودن متغیرهای پژوهش آزمون کلموگروف اسمیرنوف اجرا شد؛ 

دامه برای شناسایی در ا (.P>050/0) رد نشدشود این آزمون برای متغیرهای پژوهش معنادار نبوده لذا نرمال بودن متغیرها 

 ده است.شارائه  2مدل از ضریب همبستگی پیرسن استفاده شد که نتایج آن در جدول رابطه بین متغیرهای حاضر در 

 

 (n=87رسن متغیرهای پژوهش )ماتریس همبستگی پی -2جدول 

 المللیعملکرد بین شبکه سازی 

 739/0** 00/1 شبکه سازی

 00/1 739/0** المللیعملکرد بین

  

 جود داشتو المللیشبکه سازی و عملکرد بینتقیم و معناداری بین شود رابطه مسمشاهده می 2همانطورکه در جدول 

(050/0>P در ادامه .)ارائه شده است. 1که نتایج آن در نمودار اجرا شد؛  مدلسازی معادلات ساختاری 

 

 مدل برازش یافته در حالت ضرایب استاندارد -1نمودار 

 ارائه شده است. 3های نیکویی برازش مدل در جدول شاخص

 های نیکویی برازش مدلشاخص -3دول ج
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میانگین واریانس  متغیرها

 استخراج شده

آلفا 

 کرونباخ

پایایی 

 ترکیبی

ضریب 

 تعیین

شاخص 

 استون گیسر

شاخص 
GOF  

 

 594/0 - - 923/0 891/0 516/0 شبکه سازی

 787/0 806/0 955/0 947/0 502/0 المللیعملکرد بین

 

 ند لذاار داشتازش مدل در وضعیت مطلوبی قرهای نیکویی برود در تمام موارد شاخصشمشاهده می 3همانطورکه در جدول 

ر یافته د شل مدل برازها و ضرایب مسیرهای مستقیم، غیرمستقیم و ک. آمارهرد نشدها با داده یافتهبرازش  مناسب بودن مدل

 ارائه شده است. 4جدول 

 

 همدل برازش یافت تأثیرها و ضرایب آماره -4جدول 

ضریب تأثیر  مسیرها 

 استاندارد نشده

انحراف 

 معیار

آماره 

 آزمون

مقدار 

 احتمال

 اثر

 مستقیم

 <001/0 120/4 084/0 684/0** المللیعملکرد بین ←شبکه سازی

 

 

 کل اثر

 <001/0 936/2 038/0 441/0** المللیعملکرد بین ←ای های پروژهشبکه

 <001/0 221/3 114/0 397/0** المللیعملکرد بین ←ای های یادگیری حرفهشبکه

 <001/0 308/3 096/0 450/0** المللیعملکرد بین ←های علمی کشور شبکه

 <001/0 898/3 047/0 481/0** المللیعملکرد بین ←های دانشی شبکه

 <001/0 512/4 071/0 492/0** المللیعملکرد بین ←های تجاری شبکه

 <001/0 706/4 122/0 606/0** المللیرد بینعملک ←های اجتماعی شبکه

 

از  بیشترالمللی ینببر عملکرد  های آنو مؤلفه شبکه سازی»آزمون تأثیر ضریب تأثیر شود مشاهده می 4همانطورکه در جدول 

بر عملکرد  های آنو مؤلفه سازیشبکه 95بود لذا نتیجه با احتمال % α=05/0کمتر از  هاو سطح معناداری این آزمون 96/1

ای ادگیری حرفه، با شبکه سازی یβ =441/0 ایبا شبکه سازی پروژههای کوچک و متوسط تاثیر دارد و المللی شرکتبین

397/0= β 450/0، با شبکه سازی علمی= β 481/0، با شبکه سازی دانشی= β 492/0، با شبکه سازی تجاری= β با شبکه ،

-میبهبود سط های کوچک و متوالمللی شرکتعملکرد بین β =684/0شبکه سازی ا و بطور کلی ب β =606/0سازی اجتماعی 

  است. ارائه شده 1در شکل  سازیالمللی بر اساس شبکهعملکرد ینمدل نهایی تبیین تغییرات  .(P<001/0)یابد 
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 د شدهبر اساس ضرایب استاندار سازیالمللی با شبکهتبیین تغییرات عملکرد بینمدل برازش یافته  -1شکل 

 بحث

 برای یراه عنوان به متوسط و کوچک های شرکت  حاضر عصر در متوسط و کوچک های بنگاه گسترش کنونی شرایط در

 اخیر دهه چند ریعس و پیچیده تحولات. شود می توصیه یافته توسعه حتی و توسعه حال در کشورهای برای گذار دوره بر غلبه

 با. کنند آماده غییرت پذیرش برای را خود ای فزاینده طور به مختلف جوامع تا است شده باعث شدن المللی بین روند تسریع و

 های بنگاه از حمایت و ایجاد جهان، یافته توسعه و یافته توسعه کشورهای از بسیاری اجتماعی و اقتصادی های نظام به نگاهی

 توسعه های رنامهب. است ها شرکت ایجاد برای جهانی تجارت رقابتی زاربا به ورود اصلی های اولویت از یکی متوسط و کوچک

 ی،داخل تغییرات کار، و کسب استراتژی تعیین استعدادها، شناخت شناخت،: جمله از شرایطی با مطابق کشورها این اقتصادی

 متوسط و کوچک هایبنگاه بندیخوشه. است ضروری تحول فرآیند مدیریت و ها شرکت در تغییرات تولید، استراتژی تعیین

 کوچک هایرکتش مشارکت چگونگی مورد در مختلف کارشناسان و اقتصاددانان سوی از متعددی نظری هایبحث موضوع نیز

 روی بر کلان نظرم از. است بررسی قابل کلان و خرد بعد دو در اقتصاد بر صنایع این تأثیر. است بوده توسعه در متوسط و

 می خرد منظر از هک حالی در گذارد، می تأثیر اقتصادی متوازن توسعه و اشتغال داخلی، ناخالص ولیدت رشد مانند موضوعاتی

 .بگذارد تأثیر بنگاهی بین روابط و موضوعات همه بر تواند

 توسعه الح در کشورهای جزء که ایران کشور اقتصاد در متوسط و کوچک های شرکت کلیدی نقش و اهمیت به توجه با

 حرفه دگیرییا های شبکه ای، پروژه های شبکه از اعم سازی شبکه که ساخت نمایان حاضر پژوهش نتایج د،شو می محسوب

 های شرکت لیالمل بین عملکرد بر اجتماعی های شبکه و تجاری های شبکه دانشی، های شبکه کشوری، علمی های شبکه ای،

 متوسط و کوچک یها شرکت المللی بین عملکرد سازی، بکهش ارتقاء و بهبود با دیگر عبارت به دارد؛ تاثیر متوسط و کوچک

 یابد می بهبود زیادی حد تا حدود

 ها شرکت از بسیاری امروز، رقابتی دنیای در حاضر عصر در که گفت توان می بپردازیم، پژوهش این های یافته تبیین به اگر

 بهره برای نظر مورد های استراتژی و ها فرصت تمامی از استفاده نیازمند خود های فعالیت ادامه و خود بقای برای ها سازمان و

 خود المللیبین هایفعالیت ها،شبکه از استفاده با بلندمدت روابط ایجاد با توانندمی هاشرکت بازارها. هستند ها فرصت از مندی

 تعهد و اعتماد. است شرکا یا ندهفروش و خریدار بین فیزیکی و جغرافیایی زیاد فاصله دلیل به این و دهند گسترش و توسعه را
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 که هاییشرکت. دارند نیاز هایی شبکه به بازار دانش و دانش کسب همچنین و خود شدن المللی بین و توسعه برای ها شرکت

 بر نفوذ و تسلط برای هاشبکه از توانندمی هاشرکت و کنندمی پیدا دسترسی بیشتری بازارهای به کنندمی استفاده هاشبکه از

 اطلاعات و منابع که شودمی باعث هاشبکه درون روابط ایجاد قابلیت.کنند استفاده بهتر کلی رضایت و عملکرد همچنین و بازار

 از بیشتری سهم آوردن دست به و فروش قراردادها، درک مانند بهتری عملکرد نتیجه در و شود بدل و رد آنها بین راحتی به

 قابل و مثبت تاثیر شبکه درون اعتماد و است شبکه های قابلیت از استفاده توانایی شامل هشبک های قابلیت. شود حاصل بازار

 در اعتماد ایجاد و ارتباط برقراری توانایی دیگر، عبارت به. دارد وارداتی و صادراتی های شرکت المللی بین عملکرد بر توجهی

 درک مانند بهتری عملکرد نتیجه در و شود بدل و رد اآنه بین راحتی به اطلاعات و منابع که شود می باعث شبکه داخل

 توانایی شامل سازیشبکه هایقابلیت دیگر، سوی از. شود حاصل بازار از بیشتری سهم آوردن دست به و فروش قراردادها،

 درون در که است ییهاسازمان و مفید منابع به دسترسی و منابع از استفاده برای سازمانی درون روابط از استفاده در هاسازمان

 .کنندمی عمل بهتر المللیبین بازارهای در آنها ایشبکه هایقابلیت و دارند روابط سازمان

 می دست بهتری دعملکر به ها شرکت سایر اطلاعات و دانش از استفاده و شبکه در خود های فعالیت هماهنگی با ها شرکت

 دستیابی و منابع به دسترسی همچنین و شرکتی هایفعالیت هماهنگی و حفظ شروع، در مهمی نقش شبکه هایقابلیت. یابند

 خود سازمان در ای شبکه گیرییاد از که شرکتی های شبکه و ها شرکت. دارند وکارهاکسب در بهتر المللیبین عملکرد به

 فنی، هایقابلیت انندم کهشب منابع از استفاده با هاشرکت. یابند می دست بهتری المللی بین عملکرد به کنند می استفاده

 اطلاعات، گذاریاشتراک و ارزشمند تاطلاعا توزیع و سازییکپارچه ها،شرکت سایر با هاویژگی گذاریاشتراک شبکه، مدیریت

 است دانش گذاری اشتراک به و اییافز هم انسانی، منابع شامل شبکه های قابلیت. یابندمی دست بهتری المللیبین عملکرد به

 .بخشد می بهبود را لکردعم که

و  آرانی ستودهش های این پژوهش با نتایج مطالعات دیگری که در این زمینه انجام شده من جمله با نتایج پژوهیافته

، (1399زاده )مختار وآراستی  ،جعفرپناه ،(1399رخیده، محمدی و پوراشرف ) ،(1399صارمی و ذاکری )، (1400همکاران )

وجولا و تورنروس ک ،(2018کوهتاماکی، رابتینو و مولر ) ،(1398زاده قطری و همکاران )رجب ،(1398رضوی ) ،(1398یوسفی )

استویان، ریالپ و  ،(2017پاریدا و همکاران ) (،2017میترگا و همکاران ) ،(1397یعقوبی ) ،(2018روبینو و ویتولا ) ،(2018)

 ،(2016)پینهو و پراگ  ،(2016جئونگ و جئونگ ) ،(2016جین و جونگ ) ،(1396) فدوی جهرمی ،(2017دیمیتراتوس )

هر یک به  ( که2015(، پادولا و همکاران )2015(، پینهو و پینهیرو )2015ی )کنی و فاه ،(1395کریمی و اشرف حصاری )

 رد. ، همخوانی داتأثیر مثبت و معناداری دارد هاشرکت سازمانی سازی بر عملکردشبکهنشان دادند  نوعی

 ها،گروه شودمی یشنهادپ متوسط، و کوچک هایشرکت المللیبین عملکرد و شبکه تقویت منظور به و نتایج یراستا در

 که شوند تشکیل باید ناسانکارش و متخصصان  داوطلبانه مشارکت با هاسازمان در تخصصی و ایحرفه هایانجمن و هاشبکه

 سازدیم قادر را مشترک هایچالش و ابزار تجربه، با افراد ایحرفه هایوهگر این. کنند تقویت ها سازمان در را ها شبکه بتوانند

 داعتما بر مبتنی بلندمدت وابطر ایجاد همچنین. کنند کمک المللیبین و داخلی ارتباطات بهبود به و کنند ملاقات یکدیگر با تا

 ها شرکت سایر با همکاری و خارجی یبازارها شناخت و اطلاعات کسب و شرکت شدن المللی بین و توسعه برای تعهد و

 می پیشنهاد گردی کشورهای و   ایران اقتصادی های همکاری های برنامه در فعال مشارکت راستا این در لذا است، ضروری

 .شود
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 گیرینتیجه

علمی حدود  که سازی، با شب40%ای حدود ، با شبکه سازی یادگیری حرفه44% حدود ایبا شبکه سازی پروژهها بر اساس یافته

بطور کلی با  و 61%، با شبکه سازی اجتماعی حدود 49%، با شبکه سازی تجاری حدود 48%، با شبکه سازی دانشی حدود %45

 . یابدمیبهبود های کوچک و متوسط المللی شرکتعملکرد بین 68%شبکه سازی حدود 

 تقدیر و تشکر

 شود.، نهایت تشکر و قدردانی میاز تمامی افرادی که در این پژوهش ما را یاری رساندند

 هابیانیه

 کنندگانتأییدیه اخلاقی و رضایتنامه از شرکت

 سارگرمواحد  ورنپیاماه مصوب دانشگ المللمدیریت بازرگانی گرایش بینارشد رشته نامه کارشناسیاین مقاله برگرفته از پایان

در صا 85امه ماره نبا ش پیام نور واحد گرمساره به دانشگاه است. همچنین مجوز اجرای این پژوهش بر روی گروه مورد مطالع

 شده است.

 

 رضایت برای انتشار

هش در پژو کنندگان را از اهداف پژوهش آگاه ساخته تا در صورت تمایلبه جهت رعایت ملاحظات اخلاقی پژوهش شرکت

م ید لذا نایت نماها را رعاشخصی آزمودنی مشارکت نمایند و پژوهشگر متعهد گردید که اصل رازداری و فاش نکردن اطلاعات

 کنندگان ثبت نشد.شرکت

 ها و مواددردسترس بودن داده

آوری شد. طراحی این فرم در فضای ها جمعه از طریق ارسال لینک فرم اینترنتی پاسخگویی به پرسشنامههای مربوطداده

Drive  سایت گوگل قسمتGoogle form ها در آدرس دادهاکنون این صورت گرفت که هم
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSe28Le2Dsm1q4Wrm6abB5J4-

pUbbTcXN5CA3tcIfgjXtUvHpA/viewform?usp=sf_link باشد.موجود می 

 تضاد منافع

د خاصی یا نها انایت سازمها وجود ندارد و نیز با توجه به آن که مقاله تحت حمکنند تضاد منافعی بین آننویسندگان اعلام می

 انجام نشده، تضاد منافعی بین نویسندگان با سازمان حامی وجود ندارد.

 منابع مالی

 گونه سازمانی انجام شده است.این مطالعه بدون حمایت مالی هیچ
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 شارکت نویسندگانم

دند. تفسیر کر تحلیل و ه وهای گردآوری شده را تجزیآوری نموده و سپس نویسنده اول و دوم دادهها را جمعنویسنده اول داده
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